


A PROBLÉMA 



20 000 betöltetlen informatikus állás 



Ez évente közel 200-300 MRD Ft 

kiesést jelent a GDP-ből.  



Sok negatív sztereotípia. 

Azt hiszik, hogy minden 

informatikus „kocka” 



Elon Musk 

KOCKA? 





Hogyan tudunk év végére 3 000 diákot bevonni a programba? 

Hogyan tudjuk megszólítani a végzős tanulók 2,5%-át? 

Hogyan tudunk a fiatalokra hatni? 

Mi az a kommunikáció, ami számukra is könnyen érthető és hatásos?  
 



Hagyjuk a hagyományos CSR és PR kommunikációt 

és beszéljünk érthetően a célcsoport nyelvén! 

Ott, ahol az idejüket töltik! 



+ + + 

= 

170 000 megtekintéssel - All time TOP 5 Gameday videó 



Influencer 

marketing 
Reklám 





45 másodpercnyi márka jelenlét – maximum win 





Sajtótájékoztató 



A kampány legnagyobb eredménye, hogy a kitűzött célt, - 2016 év végéig 3000 fiatal részvételét a programban - az első 

két hónapban elértük! Szeptemberre a programban résztvevő diákok száma elérte a 10.000 főt!  

 

 

Óriási médiaérdeklődés: 

a sajtótájékoztatót követően 43 pozitív, a célcsoportok szempontjából nagyon releváns megjelenés született. 

Az összes országos TV híradója, kereskedelmi rádiók és a legolvasottabb online hírportálok sorozatban számoltak be a 

programról, 4 500 000 embert elérve.  

 

A GameDay videót több, mint 170 000–en látták, ez a csatorna feliratkozóinak több mint 100%-a, a teljes videót a 

feliratkozók  70%-a nézte végig   

 

Az infografika az Index egyik leghatékonyabb natív anyaga lett: a vállalt elérés 122%-át teljesítette, a cikkoldalon eltöltött 

átlagos idő pedig meghaladta a 9 percet, ami kivételesen magasnak számít az Index olvasói körében.  

 

A programon keresztül a Magyar Telekom felelős vállalat imidzsét olyan területen sikerült építeni, ami eddig nem kapott 

nagy hangsúlyt.   

 

Eredmények 



DÍJAK 
 
4 díj: 
• Ezüst Effie 
• Bronz Effie 
• Ezüst Prizma (2x) 
9 Shorlist: 
2 European Excellenece (regional + Telecommunication), Prizma, Sándor Imre díj, CMA  
 
2016 CONTENT MARKETING AWARD: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST! / HUNGARIAN TELEKOM / FILM  
2016 CONTENT MARKETING AWARD: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST! / HUNGARIAN TELEKOM/ TELECOMMUNICATION  
2016 CONTENT MARKETING AWARD: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST! / HUNGARIAN TELEKOM / DIGITAL SOLUTIONS  
2016 CONTENT MARKETING AWARD: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST! / HUNGARIAN TELEKOM / CD, DVD, FILM  
2016 EFFIE AWARD: SILVER/BECOME AN IT SPECIALIST!/ HUNGARIAN TELEKOM/ PR ON A SHOESTRING  
2016 EFFIE AWARD: BRONZE/BECOME AN IT SPECIALIST!/ HUNGARIAN TELEKOM/ SERVICE, OTHER  
2016 "SÁNDOR IMRE” AWARD: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST!/HUNGARIAN TELEKOM/COMMUNICATION CAMPAIGN  
2016 PRIZMA AWARD OF KREATIV MAGAZIN: SILVER/ BECOME AN IT SPECIALIST!/ HUNGARIAN TELEKOM/ DIGITAL PR CAMPAIGN  
2016 PRIZMA AWARD OF KREATIV MAGAZIN: SILVER/ BECOME AN IT SPECIALIST!/ HUNGARIAN TELEKOM / CSR  
2016 PRIZMA AWARD OF KREATIV MAGAZIN: SHORTLIST/ BECOME AN IT SPECIALIST!/ HUNGARIAN TELEKOM / IT, TELECOMMUNICATION  
2016 EUROPEAN EXCELLENCE AWARD: SHORTLIST/BECOME AN IT SPECIALIST/HUNGARIAN TELEKOM/TELECOMMUNICATION  
2016 EUROPEAN EXCELLENCE AWARD: SHORTLIST/BECOME AN IT SPECIALIST/ HUNGARIAN TELEKOM/REGIONAL  

 
2017 Május 23 – SABRE AWARD SHORTLIST 
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