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360 FOKOS SZTARSAG

Amit tudunk:

= Alegsikeresebb tartalom-el6allitok egyszerre tobb platformon vannak jelen
= Online feluletek tudatos menedzselése jobb lathatosagot eredményez
Amit sejtunk:

= Egyre nagyobb hangsuly kerilhet az offline média szerepére

= A non-média megjelenések szerepe felértékelddik
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HOGYAN REAGAL KOZONSEG?




KUTATAS
Z generacios fiatalok tartalomfogyasztasa

= Modszer: kvalitativ, fokuszcsoportos interjuk

= Reésztvevok: online tartalom-el6allitok rajongoi
Z generacios fiatalok (14-20 év)
megyeszékhelyen élnek
féleg A — B statuszu szul6k gyermekei

= Ot témakor: 1) sztarok, celebek, rajongdi kulturak — altalanos attitidok
2) online és offline média
3) non-média

4) marketing megjelenések

5) sztarsag jovoje (VR, AR)




1. SZTAROK, CELEBEK, RAJONGOI KULTURAK

= Tomegmédia és online sztarok egyarant ismertek s népszeriek

= Tomegmeédia - nemzetkozi sztarok / online média — hazai sztarok

= Klasszikus sztarok: nagyobb érzékelt tavolsag, stabilabb szerep
(,valodi eredmeények”, ,nagy elismerés”, ,példaképek”)

= Online sztarok: kisebb érzékelt tavolsag, valtozékony kornyezet

(,virtualis barat”, ,jonnek-mennek”, ,olyanok, mint mi”)
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2. ONLINE ES OFFLINE MEDIA

Online média: vezet (Instagram, Fb, Twitter, Youtube, Snapchat, ASKfm, Tumblr)
Televizio: jelentOs (sport, sorozatok, valésagshow-k, szérakoztatd mlsorok)
Radio: alkalomszer( (mUsorvezetok, zenészek)

Ujsagok: ritka, de még jelen van (Like, Bravo, Popcorn)

A legnagyobb kedvenceket minden lehetséges feluleten kovetik, ilyenek pl.:
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3. NON-MEDIA

Szemeélyes talalkozo vonzereje esetleges

Koncertek népszerlisége minimalis

Kozonségtalalkozok ismertsége nagy (PlaylT, OVS fesztival, Telekom Gala)

Meghatarozo tényezOk: pénz, tavolsag, ido, kenyelem
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4. MARKETING MEGJELENESEK

= A sztar a reklamoktol nem lesz vonzobb, sot

= Atermék/szolgaltatas nem feltétlenil vonzobb a sztartol
= Tudatos vasarlok (vagy szeretnének annak tlnni)

= Kritikus és szkeptikus attitGdok tulsulya

= Sztarok altal reklamozott termékekre forditott 0sszeg nem jelent0s




. SZTARSAG JOVOJE

Uj technoldgiakban és eszkdzokben rejlé lehetéségek
AR és VR megoldasok ismertsége alacsony
360 fokos videok nem vonzoak

El adasok népszeriisége nagy




OSSZEGZES

= A 360 fokos sztarsag létez0 jelenseg

= A befogadok figyelme ,sporadikus” vagy ,pasztazo”; nem fokuszalt

= Az online feluletek mellett a hagyomanyos médiamegjelenések is fontosak
lehetnek

= A sok megjelenés |0, a tobb még jobb lehet

= Sztar = szérakozas / reklam £ konverzid




Koszonom a figyelmet!
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